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Cele ogolne

Cele szczegolowe

Przedsiewziecia

Cel ogélny 1:
Tworzenie spojnej oferty
turystycznej w oparciu o
racjonalne wykorzystanie
zasobow przyrodniczych i

kulturowych regionu

Cel szczegolowy 1.1
Tworzenie i rozwijanie

infrastruktury turystycznej

Przedsiewziecie 1 ,Blisko Przyrody”
wsparcie infrastruktury turystycznej w ramach
nadbaryckiego systemu szlakow.

Cel szczegotowy 1.2
Tworzenie, rozwijanie i
wsparcie oferty

turystycznej i edukacyjnej

Przedsiewziecie II — ,,Spotkania w naturze”-
kwalifikowana oferta turystyczna i edukacyjna.

Cel szczegotowy 1.3
Promocja walorow
przyrodniczo-kulturowych
oraz oferty turystycznej

Doliny Baryczy

Przedsiewziecie III — "Zpana Dolina"
promocja regionu, jego waloréw oraz oferty

Cel ogolny 2:
Roéznicowanie
dziatalnosci gospodarczej
i rolniczej w powigzaniu
ze spojng ofertg

turystyczng regionu

Cel szczegotowy 2.1
Stworzenie i promocja
markowej oferty regionu
Doliny Baryczy taczacej
ustugi i produkty lokalne

Przedsiewziecie IV — ,,Dolina Baryczy Poleca”
— wsparcie certyfikowanych producentow i
ustugodawcow.

Cel szczegotowy 2.2
Wsparcie i wspotpraca w
tworzeniu nowych miejsc

pracy na rzecz
zwigkszenia dochodoéw
producentow i
ustugodawcow , oraz
promocji ustug i

produktow

Przedsiewziecie V — ,,Goscinna Dolina” —
wyposazenie, podnoszenie jakosci oraz rozwoj
kwalifikacji bazy gastronomicznej, ustugowej
oraz producentéw lokalnych z Doliny Baryczy
nieobjetych systemem ,,Dolina Baryczy Poleca”.

Cel ogolny 3:
Aktywizacja
mieszkancoOw na rzecz
poprawienia swojej
sytuacji i rozwoju
regionu. Wzrost
uczestnictwa organizacji

W zyciu spolecznym

Cel szczegolowy 3.1
Zwigkszenie aktywnoSci i
samoorganizacji oraz
podniesienie $wiadomosci
i umiejetnosci

mieszkancow

Przedsiewzigcie VI — ,,Aktywna Dolina” -
rozwijanie Swiadomosci i aktywnosci
mieszkancow.

Cel szczegéltowy 3.2
Rozwijanie infrastruktury
stuzacej wsparciu

aktywnos$ci mieszkancow.

Przedsiewziecie VII — ,,Pomysl na wie$” —
wsparcie infrastruktury baryckich wsi.
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Przedsiewziecie I — ,,Blisko Przyrody” — wsparcie infrastruktury turystycznej w ramach nadbaryckiego

systemu szlakow.

wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsSciowa docelowa
(2008r.) (2015r.)
Ilos¢ nowo Zbadanie  iloSci  utworzonych | Dane LGD, dane od gmin, 0 4 obiekty
utworzonych/zmoderniz | punktéw Informacji Turystycznej | dane beneficjentow pelniace
owanych obiektow, przy szlakach. funkcje
przy szlakach punktoéw
turystycznych informacji
spehiajacych funkcje turystycznej
centréw informacji
Wskazniki turystycznej
produktu Tlos¢é Zbadanie iloéci wybudowanych i | Dane LGD, dane od gmin, 0 80 obiektow
nowopowstatej/zmoder | wyremontowanych punktéw | badania ankietowe
nizowanej matej postojowych, wypozyczalni | beneficjentow,
infrastruktury roweréw, malej  architektury | o$wiadczenia beneficjentow
turystycznej i turystycznej, wiat turystycznych,
rekreacyjnej przy punktow  popasu dla  koni,
szlakach turystycznych | infrastruktury rekreacyjnej etc.
Przy szlakach turystycznych.
Tlo$¢ Zbadanie  ilosci  utworzonych | Dane LGD, dane od gmin, 0 100 km
nowoutworzonych/zmo | dzieki wsparciu osi 4 Leader | badania ankietowe
dernizowanych szlakow | nowych i zmodernizowanych | beneficjentow,
turystycznych szlakow  turystycznych, $ciezek | oswiadczenia beneficjentow
przyrodniczych, etc..
wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyj$ciowa docelowa
(2008r.) (2015r.)
Tlo$¢ oséb Badanie wzrostu iloSci  0sob | Dane LGD, os$wiadczenia 0 3000
korzystajacych z korzystajacych ~ z  informacji, | beneficjentow, badania 0sob/rok
Punktoéw Informacji publikacji, przewodnikéw, etc. | ankietowe, badania ruchu
Turystycznej dostgpnych w Punktach Informacji | turystycznego
Wskazniki Turystycznej powstalych  na
rezultatu obszarze
Tlo$¢ turystow aktywnie | Badanie wzrostu ilosci turystow | Dane LGD, os$wiadczenia 0 8000
korzystajacych z oferty | odwiedzajacych region i | beneficjentow, badania osdb/rok
szlakow turystycznych | korzystajacych z oferty szlakoéw | ankietowe, badania ruchu
turystycznych  —  min.  skad | turystycznego
przyjechali, cel przyjazdu, czas
pobytu
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Warto$¢ Warto$¢
wyjsciowa docelowa
(2008r.) (2015r.)
Wzrost liczby turystdw | Badanie zmiany postrzegania i | Dane LGD, badania 0 55% turystow
uznajacych za rozpoznania  przez  turystow | ankietowe, dane uznaje oferte
atrakcyjna oferte atrakcyjnosci szlakow | beneficjentow, badania za atrakcyjna
Wskazniki turystyczng turystycznych Doliny Baryczy na | ruchu turystycznego, dane
oddzialywania (infrastrukture szlakow) | tle innych szlakow w | Dolnoslaskiej — Organizacji
Doliny Baryczy wojewddztwie Turystycznej,
Dochody gmin z Badanie wplywu rozwoju turystyki | Dane LGD, dane od gmin 0 4%
dziatalnosci (oferta, miejsca noclegowe, deklarowany
turystycznej infrastruktura) na poziom wzrost
dochodow gmin dochodow

gmin




Przedsiewzigcie II — ,,Spotkania w naturze”- kwalifikowana oferta turystyczna i edukacyjna.

Zatgcznik nr 3 do uchwaly nr VII/27/11 VII Walnego Zgromadzenia 7 dnia 19 kwietnia 2011r.
Wskazniki i produkty w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju

wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Ilo$¢ nowych ofert Zbadanie ile  nowych ofert | Dane LGD, dane instytucji 0 15 ofert
turystycznych i turystycznych i edukacyjnych | o$wiatowych, o$wiadczenia
edukacyjnych powstatych dzigki bezposredniej | beneficjentow, badania
powstatych na obszarze | realizacji przedsigwziecia ankietowe, weryfikacja w
LGD terenie
Ilo$¢ publikacji Zbadanie ilosci nowych publikacji | Dane LGD, dane instytucji 0 10 publikacji
Wskazniki dotyczacych nowych dotyczacych nowopowstatych ofert | o§wiatowych, dane
ofert turystycznych i turystycznych oraz edukacyjnych | ustugodawcow,
prOdUKtu edukacyjnych (programy edukacyjne, publikacje | o§wiadczenia
promujace, informatory o ofertach, | beneficjentow, badania
etc.). ankietowe,
Tlos¢ sprzgtu Weryfikacji ilosci nowego sprzetu | Dane LGD, o$wiadczenia 0 150 sztuk
zakupionego na (lornetki, kijki do nordic wal king, | beneficjentow, ankiety,
potrzeby dziatan w rowery, etc.) zakupionego na | weryfikacja w terenie
ramach nowych ofert potrzeby realizacji dzialan w
turystycznych i ramach nowych ofert
edukacyjnych turystycznych i edukacyjnych
wskaznik opis Zro6dlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
. wyjsciowa | docelowa
Wskazniki (2008r.) | (2015r.)
rezultatu Liczba uczniéw Zbadanie ilosci uczniow, zaréwno | Dane LGD, dane instytucji 0 500 uczniow/
korzystajacych z oferty | z regionu jaki z poza niego, ktorzy | oswiatowych, dane gmin, rok
edukacyjnej skorzystali z oferty edukacyjnej o$wiadczenia beneficjentow
Liczba oséb Zbadanie  ilosci  turystow i | Dane LGD, dane 0 2000 osob/rok
korzystajacych z mieszkancOw  obszaru,  ktorzy | beneficjentow, badania
nowych ofert skorzystali z  oferty  ustug | ankietowe,
turystycznych turystycznych i rekreacyjnych
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wzrost liczby turystéw | Badanie zmiany postrzegania i | Dane LGD, badania 0 55% turystow
Wskazniki uznajacych za rozpoznania  przez  turystow | ankietowe, dane uznaje oferte
. . atrakcyjna oferte atrakcyjnosci oferty turystycznej i | beneficjentow, badania za atrakcyjng
oddziatywania | oo n, i edukacyjnej ruchu turystycznego, dane
edukacyjna Doliny Dolnoslaskiej  Organizacji
Baryczy Turystycznej,
Odsetek 0sob Zbadanie jaki procent | Badania ankietowe 0 75%
deklarujacych mieszkancow  obszaru,  ktorzy | prowadzone przez LGD deklaruje
poszanowanie walorow | wzieli udziat w  dzialaniach duze lub
przyrodniczych regionu | edukacyjnych deklaruje bardzo duze
poszanowanie waloréw poszanowanie

przyrodniczych Doliny Baryczy

walorow
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Przedsiewziecie Il — ""Znana Dolina" - promocja regionu, jego walorow oraz oferty

wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba serwiséw Ilos¢ powstatych serwisow | Dane LGD, dane od gmin, 0 7 serwisow
promujacych region i promujacych region, jego walory | badania ankietowe
jego walory oraz oferte turystyczng, kulinarng, | beneficjentow,
Lo edukacyjng, spoteczna etc. o$wiadczenia beneficjentow
Wskazniki Liczba nowych Ilo$¢ powstatych dzigki wsparciu | Dane LGD, dane od gmin, 0 30 publikacji
produktu publikacji (broszury, srodkow osi 4 nowych publikacji | badania ankietowe
ulotki, mapy, promujacych region i jego walory | beneficjentow,
kalendarze, oswiadczenia
przewodniki) beneficjentow.
promujacych region
Liczba wydarzen Ilo$¢ zorganizowanych wydarzef o | Dane LGD, dane od gmin, 0 25 wydarzen
regionalnych, zasiggu regionalnym, krajowym i | badania ankietowe (imprezy,
krajowych i zagranicznym promujacych Doling | beneficjentow, targi,
zagranicznych Baryczy, jej walory i oferte. o$wiadczenia seminaria,
promujacych Doling beneficjentow. etc.)
Baryczy
wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba publikacji o Tlosé publikacji, ktora | Dane LGD, dane od gmin, 0 2000
Dolinie Baryczy bezposrednio  trafi  do  o0sob | badania ankietowe publikacji/rok
dystrybuowanych potencjalnie zainteresowanych | beneficjentow,
podczas seminariow, odwidzeniem Doliny Baryczy i | oswiadczenia
Wskazniki | targow turystycznych | skorzystaniem z jej oferty beneficjentow.
rezultatu etc.
Tlo$¢ odwiedzin Monitorowanie ilo§ci wejs¢ na | Dane LGD, administrator 0 50 000
Serwisow serwisy promujace region, jego | strony osob/rocznie
internetowych walory oraz ofert¢ turystyczng,
promujacych region kulinarng, edukacyjng, spoteczna
etc.
wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos$¢ Wartos$¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) (2015r.)
Wskazniki Wzrost liczby turystow | Badanie zmiany postrzegania i | Dane LGD, badania 0 55% turystow
oddzialywania uznajgcych Doling rozpoznania  przez  turystow | ankietowe, badania ruchu uznaje oferte
Baryczy za atrakcyjne atrakcyjnosci walorow 1 oferty | turystycznego, dane za atrakcyjna
miejsce do spgdzania turystycznej Doliny Baryczy na | Dolnoslaskiej — Organizacji
wolnego czasu tle innych ofert turystyki aktywnej | Turystycznej,




Przedsiewzigcie IV — ,,Dolina Baryczy Poleca” — wsparcie certyfikowanych producentéw i ustugodawcow.
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wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r)
Ilos¢ godzin szkolen dla | Badanie ilo$ci godzin szkolen | Dane LGD, badania 0 16 godzin/rok
producentdw i zrealizowanych dla uzytkownikéw | ankietowe  beneficjentow,
ustugodawcow znaku ,,Dolina Baryczy Poleca” | badania ankietowe
wchodzacych lub oraz producentéw i ustugodawcow | producentow i
chcacych wejsé w aspirujacych o uzyskanie znaku ustugodawcoéw, weryfikacja
system ,,Dolina w terenie
Baryczy Poleca”
Liczba imprez Ilos¢ imprez podczas ktorych | Dane LGD, badania 0 T/rok
promujacych promowane byty certyfikowane | ankietowe  beneficjentow,
Wskazniki producentow i produkty i ustugi. Oraz imprezy | badania ankietowe
produktu ustugodawcow podczas  ktorych  bezposrednio | producentow i
postugujacych sie dostgpne  byly  certyfikowane | ustugodawcow, weryfikacja
znakiem ,,Dolina produkty i ustugi. w terenie
Baryczy Poleca”
Liczba inwestycji Badanie ilosci miejsc, ktore | Dane LGD, dane od gmin, 0 4 miejsca
majace na celu zostaly przystosowane do | badania ankietowe
utworzenie/zmodernizo | wytwarzania certyfikowanych | beneficjentow, badania
wanie miejsc do produktow oraz ustug, a takze | ankietowe producentéw i
ekspozycji, sprzedazy i | utworzonych miejsc ekspozycji i | ustugodawcéw, weryfikacja
tworzenia promocji tych produktéw i ustug. | w terenie
certyfikowanych
produktéw oraz ushug
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Tlos¢ nowych Weryfikacja ilosci produktow i | Dane LGD, o$wiadczenia 0 75 produktéw
Wskazniki produktow i ustug z ustug, ktore weszly w system | beneficjentow, weryfikacja i ustug w
certyfikatem ,,Dolina marki w terenie ramach
rezultatu Baryczy poleca” systemu
Ilos¢ produktoéw i ustug | Zbadanie ilosci certyfikowanych | Dane LGD, o$wiadczenia 0 $rednio 12
certyfikatem ,,Dolina produktow i ustug,  ktore | beneficjentow, weryfikacja produktow i
Baryczy poleca” bezposrednio dostepne sa podczas | w terenie ustug/wydarz
sprzedawana podczas lokalnych  imprez i innych enie
lokalnych wydarzen wydarzen
Ilos¢ producentow i Zbadanie ilosci producentow 1| Dane LGD, o$wiadczenia 0 20
ustugodawcow, ktorzy | ustugodawcow, ktorzy podnosza | beneficjentow, weryfikacja podmiotow/
ukonczyli szkolenia dla | swoje kwalifikacje dzigki | w terenie, listy obecnosci rocznie
posiadaczy certyfikatu | uczestnictwu w systemie
certyfikacji
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartosé¢ | Wartosé
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wazrost dochodéw Zbadanie poziomu wzrostu | Dane LGD, badania 0 15 %
Wskazniki producentow i dochodow producentow i | ankietowe  beneficjentow, deklarowany
. . ustugodawcow z ustugodawcow posiadajacych | badania ankietowe wzrost
oddzialywania certyfikatem ,,Dolina certyfikat ,,Dolina Baryczy | producentow i dochodow

Baryczy Poleca”

Poleca”, dzigki uczestnictwu w
systemie marki lokalnej

ustugodawcow, weryfikacja
w terenie
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Przedsiewziecie V — ,,GoScinna Dolina” — wyposazenie, podnoszenie jakosci oraz rozwdj kwalifikacji bazy

gastronomicznej, ustugowej oraz producentow lokalnych z Doliny Baryczy nieobj¢tych systemem ,,Dolina
Baryczy Poleca”.
wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Ilos¢ nowo Zbadanie  ilosci  utworzonych, | Dane LGD, dane od gmin, 0 4
utworzonych/zmoderniz | doposazonych, zmodernizowanych | dane beneficjentow, gospodarstwa
owanych gospodarstw | gospodarstw agroturystycznych na | weryfikacja w terenie
agroturystycznych obszarze.
Tlo$¢ Zbadanie  ilosci  utworzonych | Dane LGD, dane od gmin, 0 60 miejsc
nowoutworzonych/zmo | dzigki wsparciu osi 4 Leader | badania ankietowe noclegowych
dernizowanych miejsc | nowych i  zmodernizowanych | beneficjentow,
noclegowych miejsc noclegowych pensjonaty, | o§wiadczenia
Lo pola namiotowe etc. beneficjentow, weryfikacja
Wskazniki w terenie
produktu Ilo¢ godzin warsztatow | Ilosé godzin warsztatow | Dane LGD, dane od gmin, 0 30 godzin/rok
zorganizowanych dla podnoszacych  kwalifikacje i | badania ankietowe
ustugodawcow i umiejetnosci  ustugodawcow  z | beneficjentow,
producentow obszaru Doliny Baryczy o$wiadczenia
beneficjentow, weryfikacja
w terenie
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Ilo$¢ nowych Zbadanie ile nowych miejsc pracy | Dane LGD, o$wiadczenia 0 16 miejsca
Wskazniki pozarolniczych miejsc | powstato  dzigki  bezpo$redniej | beneficjentow, badania pracy
pracy realizacji przedsigwzigcia ankietowe, weryfikacja w
rezultatu terenie
Tlo$¢ turystow Badanie ruchu turystycznego pod | Dane LGD, o$wiadczenia 0 3000
korzystajacych z katem  korzystania z  bazy | beneficjentow, badania noclegow/rok
nowych miejsc noclegowej w regionie — min. skad | ankietowe, badania ruchu
noclegowych przyjechali, cel przyjazdu, czas | turystycznego
pobytu
Tl0$¢ 0sob, ktore Zbadanie iloSci  o0sob, ktore | Dane LGD, o$wiadczenia 0 75 0s6b
ukonczyty szkolenia podniosty swoje kwalifikacje beneficjentow, badania
ankietowe, listy obecnosci
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wskazniki Wzrost dochodéw z Badanie wptywu rozwoju turystyki | Dane LGD, dane od 0 15 %
oddzialywania tytutu udzielania (oferta, miejsca noclegowe, | uslugodawcow deklarowany
noclegdéw osobom infrastruktura) na poziom wzrost
przyjezdnym do roku dochodéw ustugodawcow dochodow
2015 oferujgcych miejsca noclegowe ustugodawco

w
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Przedsiewziecie VI — ,,Aktywna Dolina” - rozwijanie §wiadomo$ci i aktywno$ci mieszkancow.

wskaznik opis Zrédlo weryfikacji Wartos¢ Wartosé
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba Tlos¢ szkolen i  warsztatow | Dane LGD, o$wiadczenia 0 15
zorganizowanych podnoszacych  umiejetnosci i | beneficjentow, listy szkolen/rok
szkolen i warsztatow kwalifikacje spoleczne lokalnych | obecnosci, certyfikaty
dla liderow lokalnych, | lideréw. W  tym  szkolenia
kobiet wiejskich, grup | dotyczace korzystania ze $rodkow
nieformalnych i w ramach osi 4.
organizacji
pozarzadowych
Lo Liczba przedstawicieli | Zbadanie ilo$ci organizacji | Dane LGD, karty 0 20
Wskazniki organizacji pozarzadowych, ktore skorzystaty | doradztwa, organizacji/ro
produktu pozarzadowych, ktorzy | z ustug doradczych $wiadczonych
skorzystali z doradztwa | przez biuro LGD
Liczba Zbadanie ilosci nowoutworzonych | Dane LGD, dane powiatow i 0 15 organizacji
nowoutworzonych organizacji pozarzadowych na | gmin, badania ankietowe
organizacji obszarze podczas realizacji dziatan
pozarzadowych w ramach osi 4 Leader
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba liderow Zbadanie ilosci liderow lokalnych, | Dane LGD, o$wiadczenia 0 60 osob/ rok
lokalnych, kobiet kobiet wiejskich, grup | beneficjentow, listy
wiejskich, grup nieformalnych i organizacji | obecnosci, certyfikaty
nieformalnych i pozarzadowych, ktore podniosty
organizacji swoje umiejetnosei dzigki
Wskazniki pozarzadowych, ktérzy | udzialowi w  organizowanych
rezultatu ukonczyli szkolenia szkoleniach
Liczba wnioskow Zbadanie ilosci wnioskow | Dane LGD, listy 0 10
realizowanych w sktadanych przez NGO w ramach | rankingowe, dane UMWD, projektow/rok
ramach ,,matych konkursow na ,,mate projekty”
projektow” przez
organizacje
pozarzadowe
Liczba projektow Zbadanie ilosci projektow | Dane LGD, Kkarty oceny 0 40
realizowanych w realizowanych w ramach | Rady, dane  UMWD, projektow/rok
partnerstwie wdrazania LSR, ktore realizowane | o$wiadczenia
sa w partnerstwie z innymi | beneficjentow, badania
instytucjami, organizacjami, | ankietowe
rolnikami, grupami nieformalnymi
etc.
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
Wskazniki (2008r.) | (2015r.)
oddzialywania Odsetek 0sob Zbadanie jaki procent | Badania ankietowe 0 70%
deklarujacych poczucie | mieszkancow obszaru ma poczucie | prowadzone przez LGD deklaruje
wigzi z miejscem wigzi z Doling Baryczy jako duze lub
zamieszkania miejscem zamieszkania bardzo duze
poczucie

wiezi




Zatgcznik nr 3 do uchwaly nr VII/27/11 VII Walnego Zgromadzenia 7 dnia 19 kwietnia 2011r.
Wskazniki i produkty w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju

Przedsiewziecie VII — ,,Pomyst na wie$” — wsparcie infrastruktury baryckich wsi.

wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjéciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba Zbadanie ilosci $wietlic wiejskich | Dane LGD, dane Gmin, 0 20 obiektow
zbudowanych/zmoderni | oraz  obiektow petniacych ich | o§wiadczenia
zowanych swietlic funkcje, ktore zostaly | beneficjentow, badania
wiejskich oraz innych zbudowane/zmodernizowane oraz | ankietowe, weryfikacja w
budynkow petniacych wyposazone na cele spoteczne | terenie
ich funkcje dzigki wsparciu w ramach osi 4
Liczba Zbadanie  iloci  infrastruktury | Dane LGD, dane Gmin, 0 30 obiektow
zbudowanej/zmoderniz | sportowej i rekreacyjnej | oswiadczenia
owanej infrastruktury zbudowanej/zmodernizowanej  w | beneficjentow, badania
Wskazniki sportowej i rekreacyjnej | ramach osi 4 ankietowe, weryfikacja w
produktu we wsiach terenie
Ilo$¢ wyposazenia Zbadanie iloéci nowego | Dane LGD, dane Gmin, 0 200 sztuk
kupionego do wyposazenia, ktore zakupione | dane sofectw, o§wiadczenia
zbudowanych/zmoderni | zostata na potrzeby | beneficjentow, badania
zowanych $wietlic zbudowanych/zmodernizowanych | ankietowe, weryfikacja w
wiejskich oraz innych $wietlic wiejskich oraz innych | terenie
budynkéw pehniacych budynkow petniacych ich funkcje.
ich funkcje
Liczba utworzonych na | Zbadanie ilo$ci powstatych miejsc | Dane LGD, dane Gmin, 0 4 wsie
wsiach miejsc z z  publicznym  dostgpem  do | dane sofectw, o$wiadczenia
publicznym dostegpem | Internetu dla mieszkancéw wsi z | beneficjentow, badania
do internetu obszaru Doliny Baryczy ankietowe, weryfikacja w
terenie
wskaznik opis Zrodlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Ilo$¢ wydarzen o celach | Zbadanie ilo$ci wydarzef o celach | Dane LGD, dane gmin, dane 0 $rednio 5
Wskazniki spotecznych spotecznych (spotkania | sotectw, o$wiadczenia wydarzen/
organizowanych w mieszkancow, szkolenia, zebrania | beneficjentow, weryfikacja $wietlica
rezultatu $wietlicach wiejskich wiejskie, kota  zainteresowan, | w terenie
zebrania Kot Gospodyn Wiejskich
etc.) realizowanych w $wietlicach
wspartych ze $rodkow osi 4
Tlo$¢ mieszkancow Zbadanie  iloSci  mieszkancow | Dane LGD, dane gmin, dane 0 300 osob/rok
korzystajacych z ~wiosek z pomystem” aktywnie | sotectw, badania ankietowe
nowopowstalej korzystajacych z infrastruktury | mieszkancow, o$wiadczenia
infrastruktury we spotecznej, sportowe;j i | beneficjentow
wsiach rekreacyjnej powstatej we wsiach
Tlo$¢ wsi zglaszanych Zbadanie ilosci solectw | Dane LGD, karty zgloszen 0 $rednio
do konkursu na zglaszanych corocznie do 20/rok
,hajaktywniejsze konkursu na ,najaktywniejsze
solectwo Doliny sotectwo Doliny Baryczy”
Baryczy”
Ilo$¢ odwiedzin serwisu | Monitorowanie ilosci wej$¢ na | Dane LGD, administrator 0 50 000
www.aktywni.barycz.pl | serwis po$wiecony sotectwom | strony osob/rocznie
zgloszonym do konkursu na
Lnajaktywniejsze sotectwo Doliny
Baryczy”
wskaznik opis Zro6dlo weryfikacji Wartos¢ Wartos¢
wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wskazniki Odsetek 0sob Zbadanie jaki procent | Badania ankietowe 0 65%
oddzialywania deklarujacych poczucie | mieszkancow ,wiosek z | prowadzone przez LGD deklaruje
wigzi ze wsig jako pomystem” ma poczucie wigzi ze duze lub
miejscem zamieszkania | swoimi wsiami jako miejscem bardzo duze
zamieszkania poczucie

wigzi




